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                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 Аналитический отчет по результатам анализа состояния конкуренции на рынке сырого молока.
I. Общие положения
Анализ проводился в соответствии с планом работы ФАС России по анализу состояния конкуренции на товарных рынках на 2011-2012 годы, утвержденным приказом ФАС России от 27.09.2010 № 551, Порядком проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, утвержденным приказом ФАС России от 28.04.2010 № 220 (далее - Порядок), а также методическими рекомендациями по анализу состоянию конкурентной среды на рынке сырого молока для практического применения территориальными органами ФАС России (далее – УФАС России) (письмо ФАС России от 07.12.2010 № ЦА/43327).
Анализ проводился совместно со всеми УФАС России.

Целью настоящего анализа является оценка состояния конкуренции на рынке сырого молока.

II. Определение временного интервала исследования
Согласно пункту 4.4 Приложения № 1 к приказу ФАС России от 27.09.2010 № 551 «О плане работы ФАС России по анализу состояния конкуренции на товарных рынках на 2011-2012 годы» временным интервалом исследования рынка закупки сырого молока определен период 2008-2010 гг.
III. Определение продуктовых границ товарного рынка
В соответствии с пунктом 3.1. Порядка, определение продуктовых границ рынка предполагает предварительное определение товара, выявление свойств товара, определяющий выбор приобретателя, и товаров, потенциально являющихся взаимозаменяемыми для данного товара, определение взаимозаменяемых товаров.

Федеральным законом от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» (в редакции от 30.12.2008) определено понятие продовольственного сырья – сырье растительного, животного, микробиологического, минерального и искусственного происхождения и вода, используемые для изготовления пищевых продуктов.

Сырьем для производства молочной продукции является молоко. Молоко как продукт относится к социально значимой группе товаров.

В статье 4 Федерального закона от 12.06.2008 № 88-ФЗ «Технический регламент на молоко и молочную продукцию» (далее – Технический регламент) даны понятия молока и сырого молока.
Молоко – продукт нормальной физиологической секреции молочных желез сельскохозяйственных животных, полученный от одного или нескольких животных в период лактации при одном и более доении, без каких-либо добавлений к этому продукту или извлечений каких-либо веществ из него.

Сырое молоко – это молоко, не подвергавшееся термической обработке при температуре более чем 40 градусов Цельсия или обработке, в результате которой изменяются его составные части.

Существует различные виды молока, в том числе коровье, козье, кобылье. В промышленной переработке используется преимущественно коровье молоко.

Техническим регламентом, вступившим в силу с 2009 года, установлены требования, предъявляемые к сырому коровьему молоку. Согласно пункту 6 статьи 5 технического регламента,  массовая доля сухих обезжиренных веществ в коровьем сыром молоке должна составлять не менее чем 8,2%. Плотность коровьего молока, массовая доля жира в котором составляет 3,5%, должна быть не менее чем 1027 килограммов на кубический метр при температуре 20 градусов Цельсия или не менее чем эквивалентное значение для молока, массовая доля жира в котором другая. При этом, к сырому молоку, используемому для производства пищевых продуктов с определенными потребительскими свойствами, могут предъявляться дополнительные требования, перечень которых изложен в пункте 7 статьи 4 Технического регламента.
Согласно пункту 4.3 ГОСТа Р 52054-2003 «Молоко коровье сырое» установлены определенные нормы по физико-химическим показателям (кислотность, группа чистоты, плотность, температура замерзания). В частности, молоко 1 сорта должно иметь кислотность от 16,00 до 18,00 град., группу чистоты не ниже 1, плотность не менее 1027,0 кг/куб.м, температуру замерзания не выше минус 0,52 град.С. В пункте 4.6 ГОСТа было предусмотрено, что базисная общероссийская норма массовой доли жира молока натурального коровьего – 3,4%; базисная норма массовой доли белка – 3%.
В зависимости от физико-химических показателей молоко натуральное коровье молоко (сырье) бывает высшего, первого, второго сорта и несортовое.

Рассматривая вопрос по взаимозаменяемости сырого молока, как сырья для производства молочной продукции, можно отметить, что технологический процесс изготовления отдельных видов продукции молочных комбинатов допускает оперативную замену сырого молока сухим молоком.

Сухое молоко является продуктом переработки сырого молока. Следовательно, несмотря на то, что сухое молоко может быть заменителем сырого молока при изготовлении отдельных молочных продуктов сухое молоко не является взаимозаменяемым продуктом при анализе указанного рынка.

Во-вторых, в связи с вступлением в действие Технического регламента на молоко и молочную продукцию, принятого в том числе в целях предупреждения действий, вводящих в заблуждение приобретателей, и устанавливающего обязательные требования к молоку и молочной продукции, к процессам производства, хранения, перевозки, реализации молока и молочной продукции, определяющего формы и правила оценки соответствия данной продукции, правила ее идентификации, возросли требования к выпускаемой предприятиями-переработчиками молочной продукции и, соответственно, к сырью для ее производства.

Кроме того, необходимо учитывать также тот фактор, что молочная и кисломолочная продукция относятся к социально-значимой группе продуктов питания и большинство населения не готово заменить натуральные продукты иными. Потребительские предпочтения остаются на стороне натурального коровьего молока.

Соответственно, сухое молоко не может быть по своим свойствам признано сопоставимым с сырым молоком и не может быть заменено в процессе производственного потребления (переработки), учитывая различные качественные характеристики, применение и функциональное назначение.

Таким образом, выбор покупателя (предприятия-переработчика) относительно закупаемого для переработки сырья определяется в первую очередь действующими нормативными документами (в том числе Ттехническим регламентом); функциональным назначением товара (приобретение молока – сырья с целью переработки и производства молока и молочной продукции); а также потребительскими свойствами товара и его качественными характеристиками, определяющими выбор покупателя и предпочтения конечного потребителя.

В соответствии с общероссийским классификатором видов экономической деятельности (ОКВЭД) сырое молоко классифицировано в подгруппе 012000 («Продукция животноводства»).

C точки зрения перерабатывающих предприятий, осуществляющих закупку сырого молока, их деятельность классифицируется как экономическая деятельность с кодом 15.51 – «Переработка молока и производство сыра».

Технологические схемы производства большинства видов молочной продукции предусматривают использование молока-сырья натурального.

Товаром на рынке закупки молочного сырья перерабатывающими предприятиями является сырое молоко коровье. Сфера обращения данного товара состоит из определенных этапов: производство молочного сырья сельхозпроизводителями – реализация ими молока – закупка молока перерабатывающими предприятиями. Закупка молока является последней стадией обращения данного товара в анализируемом сегменте товарного рынка.

Учитывая изложенное, продуктовые границы анализируемого рынка определены как молоко сырое для последующей переработки.

При этом, в силу изложенных выше требований к сырью для производства молочной продукции и требований к самой молочной продукции, а также принимая во внимание, что сельхозпроизводители не могут предложить перерабатывающим предприятиям иной товар, в том числе сухое молоко, в рассматриваемой сфере обращения товара  (молока сырого) этот товар не имеет заменителей.
IV. Определение географических границ товарного рынка
Определение географических границ товарного рынка в соответствии со статьей 4 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» основывается на экономической, технической или иной возможности либо целесообразности покупателя приобрести товар на территории Российской Федерации или ее части и отсутствии такой возможности либо целесообразности за ее пределами, а также готовности и возможности продавцов продать рассматриваемый товар в установленных географических границах.

При выявлении условий обращения товара, ограничивающих экономические возможности приобретения товара покупателями, учитывались требования  условий транспортировки товара (обеспечивающие сохранение потребительских свойств товара), организационно-транспортные схемы приобретения товара покупателями; возможность перемещения товара к покупателю или покупателя к товару; наличие, доступность и взаимозаменяемость транспортных средств для перемещения товара; расходы, связанные с поиском и приобретением товара, а также транспортные расходы; особенности территории в предварительно определенных географических границах товарного рынка.
В силу специфики исследуемого товарного рынка на географические границы данного рынка влияет ряд факторов.
Поскольку сырое молоко является скоропортящимся продуктом, то на географические границы исследуемого рынка влияет такой фактор как удаленность производителя молока от предприятий-переработчиков, а также требования к условиям транспортировки закупаемого товара, обеспечивающие сохранение его потребительских свойств.

Отсутствие, как правило, у предприятий-производителей молока холодильных установок и специального транспорта для перевозки молока обуславливают близость рынка сырого молока к переработчику. Как для сельскохозяйственных предприятий, так и для предприятий-переработчиков экономически целесообразно организовать доставку молока при минимальных транспортных расходах, которые ежегодно увеличиваются в связи с ростом цен на ГСМ, запчасти и т.д. Данное обстоятельство приводит к сужению географических границ рассматриваемого рынка. Предприятия-переработчики, как правило, молочные комбинаты в первую очередь закупают молоко от хозяйств района своего местонахождения и ближайших районов.
Вместе с тем, в связи с нехваткой сырья перерабатывающие предприятия вынуждены закупать и завозить сырое молоко и из более отдаленных районов с целью обеспечения загрузки производственных мощностей, что существенно расширяет фактические границы деятельности участников рынка.
Необходимым условием для обращения товара (сырого молока) является развитость транспортной составляющей - наличие и состояние дорог. Неудовлетворительное качество дорог в сельской местности и между отдельными районами также влияет на дальность перевозки молочного сырья и его качество и, соответственно, приводит к сужению границ рассматриваемого рынка.
Вместе с тем, в связи с нехваткой сырья (особенно в зимний период) перерабатывающие предприятия вынуждены закупать и завозить сырое молоко и из более отдаленных районов и других областей с целью обеспечения загрузки производственных мощностей, что существенно расширяет фактические границы деятельности участников рынка.

Важным фактором, влияющим на условия обращения товара на рассматриваемом товарном рынке, является ограниченный срок хранения сырого молока. Статьей 6 Технического регламента на молоко и молочную продукцию допускается хранение сырого молока, сырого обезжиренного молока (включая период хранения сырого молока, используемого для сепарирования) при температуре 4 градуса Цельсия (плюс-минус 2 градуса Цельсия) не более чем 36 часов с учетом времени перевозки. Допускается перевозка сырого молока, сырого обезжиренного молока, сырых сливок, продолжительность которой превышает допустимый период их хранения, но не более чем на 25 процентов при предварительной термической обработке (включая пастеризацию сырого молока, сырого обезжиренного молока, сырых сливок).
Соответственно его закупка осуществляется на условиях, исключающих большие временные затраты на его хранение и доставку до перерабатывающих предприятий. Кроме того, в силу указанных обстоятельств, исключается возможность заготовки сырого молока впрок, в связи, с чем существует объективная необходимость обеспечения ежедневных закупок сырого молока для загрузки производственных мощностей молокоперерабатывающих предприятий.

Кроме того, существенными факторами, определяющими географические границы рынка сырого молока, является ценовая политика, сложившиеся хозяйственные связи, инфраструктура приемки и доставки молочного сырья.

Немаловажными факторами при определении географических границ рынка является конкуренция со стороны предприятий-переработчиков за получение необходимых объемов сырого молока, влияние сезонных факторов, меняющихся в течение года (в том числе объемы производства сырого молока, возможности его транспортировки), что делает географические границы закупки сырого молока «плавающими».
Учитывая изложенное, принимая во внимание структуру товаропотока (объемы ввоза и вывоза сырого молока), а также учитывая местоположение приобретателей, географические границы рынка закупки сырого молока определены территориальными управлениями как

региональные (как правило, когда молочные комбинаты в основном закупают молоко от хозяйств региона своего местонахождения и близлежащих (приграничных) регионов. В процентном соотношении доля закупки сырого молока из соседних регионов, по отношению к общему объему произведенного сырого молока на территории не превышает 10 процентов) к данным рынкам были определены следующие территориальные границы: Республики Алтай, Алтайского края, Архангельской области, Амурской, Алтайского края, Республики Бурятии, Республики Башкортостан, Белгородской области, Владимирской области, Воронежской области, Вологодской области,  Республики Дагестан, Еврейской автономной области, Иркутской области, Ивановской области, Калининградской области, Костромской, Краснодарского края, Красноярского края, Курганской области, Карачаево-Черкесской Республики, Республики Калмыкии, Республики Марий Эл, Курской, Кировской области, Калужской области, границы Кабардино-Балкарской Республики, Республики Карелия, Липецкой, Магаданской области, Республики Мордовии, Московской области,  Мурманской, Новосибирской области, Новгородской, Нижегородской области, Оренбургской, Пермского края, Псковской, Приморского края, Пензенской области, Рязанской области, Ростовской области, Саратовской области, Самарской, границы города Санкт-Петербурга, Республики Северная Осетия-Алания, Смоленской, границы Ставропольского края, Республики Татарстан, Республики Ингушетия, Тюменской области без автономных округов, Тульской области, границы Республики Тывы, Томской области, Тамбовской, Ульяновской, Республики Хакасия, границы Чувашской Республики, Челябинской области, Ярославской области);

межрегиональные границы рынка (в Республике Адыгея границы рынка охватывают Краснодарский край; в Волгоградской области; в Кемеровской области поставщиками молочного сырья являются 7 административных территорий Новосибирской области, 3 Томской области, 6 Алтайского края и 2 Красноярского края; в Ленинградской области рынок затрагивает территорию 8 субъектов РФ (Ленинградскую, Псковскую, Новгородскую, Вологодскую, Московскую, Ярославскую области, республику Карелию и г. Санкт-Петербург); в городе Москве границы охватывают территорию 9 субъектов РФ – г. Москвы, Московской, Тверской, Ярославской, Владимирской, Рязанской, Тульской, Калужской, Смоленской областях);

границы муниципальных образований (районов) областей (локальные рынки) (в Астраханской области; в Брянской области; в Забайкальском краю; в Республике Коми; в Ненецком автономном округе; в Орловской области; в Свердловской области;; в Камчатском крае; в Республике Саха (Якутия); в Сахалинской области; в Тверской области; в Удмуртской Республике; в Хабаровском крае).

V. Определение состава хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке
В состав хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке, включаются хозяйствующие субъекты, постоянно производящие и закупающие в его границах рассматриваемый товар в пределах определенного временного интервала.
Хозяйствующими субъектами, осуществляющими деятельность на рынке сырого молока - покупателями являются предприятия-переработчики молока (молочные заводы, комбинаты, иные хозяйствующие субъекты и индивидуальные предприниматели, имеющие цеха и оборудование по переработке молока), занимающиеся производством молочной продукции: молока различной жирности, сливок, цельномолочной и кисломолочной продукции, творога, сыра, масла животного, мороженого.
Производителями и поставщиками молочного сырья (продавцами сырого молока)  являются сельскохозяйственные предприятия различных организационно-правовых форм собственности (ОАО, ЗАО, ООО, агрофирмы, СХПК и др.), крестьянско-фермерские хозяйства и хозяйства населения, которые, как правило, не имеют мощностей по хранению и переработке молока, поэтому при выборе покупателя руководствуются условиями реализации, территориальной близостью, формой и условиями расчетов.
Производственные отношения между поставщиками (продавцами) сырого молока и предприятиями-переработчиками (покупателями) строятся на договорной основе. В договоре сторонами предусматриваются качество, график поставки молока, способ и порядок приемки, срок, порядок и форма расчетов, ответственность сторон. Главными критериями определения цены являются: качество закупаемого молока (сортность, степень охлаждения, физико-химические показатели); объем поставляемого сырья; способ доставки сырого молока; сезонность производства поставляемого сырья. Однако, учитывая, что молоко является быстро портящимся продуктом, а для осуществления его переработки необходимы существенные финансовые вложения, которыми большинство сельхозпроизводителей не обладает, производители сырого молока не имеют, как правило, возможности воздействовать на цену сдаваемого им молочного сырья (особенно в летний период, когда возникает проблема «лишнего» молока в связи с увеличением его производства). Соответственно, цены на молочное сырье устанавливают покупатели (переработчики), которые в силу своего положения на рынке имеют возможность формировать закупочные цены, используя свое положение.
При анализе были определены и проанализирована деятельность хозяйствующих субъектов, которые являются предприятиями-переработчиками сырого молока.

При этом проанализирована деятельность всех предприятий-переработчиков сырого молока, действующих на территории Российской Федерации. Следует также отметить, что при проведении анализа учитывалась деятельность на рынке сырого молока всех филиалов компаний (в частности, Юнимилк, Вимм-Билль-Данн), которые расположены на территориях разных регионов, несмотря на то, что указанные компании зарегистрирована на территории Москвы и Московской области.  

VI. Расчет объема товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке
В соответствии с Порядком проведения анализа состояния конкуренции на товарном рынке, объем рынка определяется как сумма объемов закупки сырого молока для последующей переработки в географических границах рассматриваемого рынка (без учета вывезенного молока за пределы географических границ рассматриваемого рынка и с учетом закупленного для переработки молока в других регионах). Данный показатель позволяет наиболее точно охарактеризовать положение хозяйствующих субъектов на рассматриваемом товарном рынке с точки зрения конкуренции.
Доля хозяйствующего субъекта на товарном рынке рассчитывается как выраженное в процентах отношение показателя, характеризующего объем товарной массы, поставляемой данным хозяйствующим субъектом на рассматриваемый товарный рынок, к показателю, характеризующему объем рассматриваемого товарного рынка.

Доля хозяйствующего субъекта (группы лиц) на товарном рынке определяется применительно к установленному временному интервалу, к продуктовым границам и к географическим границам рассматриваемого товарного рынка, а также к составу хозяйствующих субъектов, действующих на товарном рынке.
Данные о хозяйствующих субъектах представлены в Приложение к аналитическому отчету.

При расчете объема товарного рынка и долей хозяйствующих субъектов на рынке сырого молока использовались показатели органов исполнительной власти субъектов Российской Федерации, статистики, а также информация, полученная от предприятий-переработчиков (покупателей сырого молока).
Общий объем рынка закупки сырого молока в Российской Федерации составил:
в 2008 году – 14 195,126 тыс. тонн
в 2009 году – 18 700,887 тыс. тонн
в 2010 году – 22 290,8 тыс. тонн
Самыми крупными группами лиц в состав, которых входят хозяйствующие субъекты, осуществляющие закупку сырого молока на территории Российской Федерации, являются группа лиц ЮНИМИЛК и группа лиц Вимм-Билль-Данн.
Объем закупки сырого молока в Российской Федерации группы лиц ЮНИМИЛК составляет:

в 2008 году – доля 8,42%,
в 2009 году – доля 7,1%,

в 2010 году – доля 5,84%

Объем закупки сырого молока в Российской Федерации группы лиц Вимм-Билль-Данн составляет:

в 2008 году – доля 15,75%,

в 2009 году – доля 34,47%,

в 2010 году – доля 43,5%

В ряде регионов указанные группы лиц имеют долю на рынке закупки сырого молока более тридцати пяти процентов.

Доли группы лиц ЮНИМИЛК в регионах Российской Федерации

	регион Российской Федерации
	2008 год, %
	2009 год, %
	2010 год, %

	Самарская область
	36
	43
	41

	Тюменская область
	52,2
	53,7
	52,5

	Кемеровская область
	31,2
	40,85
	41,95

	Пермский край
	40,40
	35,55
	29,86

	Смоленская область
	38,09
	37,26
	37,50

	Красноярский край
	38,17
	23,26
	22,81

	Липецкая область
	76,5
	81,1
	84,5

	Томская область
	68,23
	66,47
	49,07

	Санкт-Петербург
	32,65
	46,73
	45,32

	Владимирская область
	32,28
	36,17
	33,57

	Курганская область
	53,62
	58,43
	53,92

	Тверская область:
1) Весьегонский район

2) Бежецкий район

3) Зубцовский район

4) Кашинский район

5) Кувшиновский район

6) Лесной район

7) Ржевский район

8) Сонковский район

9) Спировский район
10) Старицкий район
	38

1

38

20

37

75

0

34

4

73
	0

33,8

30

39

85

0

48

93

16

75,7
	0

44,9

37

41,5

83

0

0

67

77

73,4

	Орловская область:
1) Болховский район

2) Верховский район

3) Должанский район

4) Залегощенский район

5) Знаменский район

6) Колпнянский район

7) Корсаковский район

8) Краснозоренский район

9) Ливенский район

10) Мценский район
11) Новодеревеньковский район

12) Новосильский район
13) Орловский район

14) Свердловский район

15) Сосковский район

16) Урицкий район

17) Хотынецкий район

18) Шаблыкинский район
	21,1

49,9

67,1

92

87,8

98,8

70,4

51,6

42,1

64,8

82,6

100

39,4

100

74,4

38,4

2,3

81,2
	76,5

97,8

74,1

77

0

89,9

0

18,8

29,5

63,7

100

0

30,6

100

100

0

48,5

0
	94,3

97,5

51,8

0

0

0

0

0

22,6

58,2

0

0

21,8

86,6

0

0

0

0


Доли группы лиц Вимм-Билль-Данн в регионах Российской Федерации

	регион Российской Федерации
	2008 год, %
	2009 год, %
	2010 год, %

	Новосибирская область
	63,8
	97,1
	98

	Московская область
	49,48
	48,02
	48,46

	Г. Москва
	84,2
	80,2
	82,2

	Воронежская область
	36,19
	29,44
	34,5

	Красноярский край
	33,74
	36,78
	33,16


Другие крупнейшие хозяйствующие субъекты в регионах Российской Федерации, осуществляющие закупку сырого молока:
Амурская область: ОАО «Молочный комбинат Благовещенский» с долей на региональном рынке в 2008 г. – 55,8%, 2009 г. – 53,9%, 2010 г. – 41,8%.

Самарская область: ЗАО «Данон-Волга» 2008 г. – 19%, 2009 г. – 17%, 2010 г. – 19% (в конце 2010 году ЗАО «Данон-Волга» вошло в группу лиц ЮНИМИЛК) .

Тульская область: ОАО «Тульский молочный комбинат» с долей на региональном рынке в 2008 г. – 56,74%, 2009 г. – 62,9%, 2010 г. – 58,64%.

Ульяновская область: ЗАО «Алев» с долей на региональном рынке в 2008 г. – 47,2%, 2009 г. – 40,9%, 2010 г. – 40,7%.

Костромская область: ОАО «Юнимилк» филиал «Молочный комбинат «Костромской» 2008 г. – 19,4%, 2009 г. – 17%, 2010 г. – 15,8%; ЗАО «Нерехтский молочный комбинат» 2008 г. – 12,7%, 2009 г. – 15,1%, 2010 г. – 16,8%.
Пермский край: ОАО «Молкомбинат «Кунгурский» (в 2011 году общество вошло в группу лиц Вимм-Билль-Данн) 2008 г. – 19,66%, 2009 г. – 20,03%, 2010 г. – 20,38%.
Красноярский край: ООО «Компания «Арта» с долей на региональном рынке в 2008 г. – 55,98%, 2009 г. – 48,76%, 2010 г. – 56,63%. 
Оренбургская область: ООО МПЗ «Ташлинский» 2008г. – 26,9%, 2009 г. – 17,4%, 2010 г. – 20,8%; ООО «Оренбургский молочный комбинат» 2008г. – 7,7%, 2009 г. – 30,1%, 2010 г. – 25,6%.

Курская область: ОАО «Суджанский маслодельный комбинат» 2008 г. – 6,9%, 2009 г. – 5,46%, 2010 г. – 4,44%. 

Карачаево-Черкесская Республика: ООО «Фермерское хозяйство «Фирма Сатурн» с долей на региональном рынке в 2008 г. – 65,6%, 2009 г. – 51,4%, 2010 г. – 40,5%.

Московская область: ООО «Данон Индустрия» (в конце 2010 году ООО «Данон Индустрия» вошло в группу лиц ЮНИМИЛК) 2008 г. – 26,71%, 2009 г. – 27,66%, 2010 г. – 29,7%.

Омская область: ОАО «Вимм-Билль-Данн» в лице «Манрос М» филиал 2008 г. – 34,23%, 2009 г. – 28,71%, 2010 г. – 26,05%.

Саратовская область: ОАО «Молочный комбинат «Энгельсский» 2008 г. – 33,88%, 2009 г. – 29,24%, 2010 г. – 34,92%.

Республика Тыва: ГУП «Тывамолоко» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 98,67%.
Мурманская область: ОАО «Молочный завод» 2008г. – 48,1%, 2009 г. – 51,4%, 2010 г. – 52,5%; ГОУСП (племенной репродуктор) «Тулома» 2008г. – 34,6%, 2009 г. – 33,8%, 2010 г. – 38,5%.
Новгородская область: ЗАО «Лактис» 2008 г. – 80%, 2009 г. – 66%, 2010 г. – 63%.

Ненецкий автономный округ:

1) в муниципальном образовании «Городской округ «Город Нарьян-Мар»: ГУП НАО «Ненецкая агропромышленная компания» 2008 г. – 88,8%, 2009 г. – 91,9%, 2010 г. – 92,9%.

2) в муниципальном образовании Великовисочный сельсовет: СПК РК «Родина» 2008 г. – 42,1%, 2009 г. – 40,8%, 2010 г. – 43,3%; СПК РК им. Ленина 2008 г. – 57,9%, 2009 г. – 59,2%, 2010 г. – 56,7%.
3) в муниципальном образовании Пустозерский сельсовет: СПК РК «Победа» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

4) в муниципальном образовании Коткинский сельсовет: СПК РК «Сула» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

5) в муниципальном образовании Пешский сельсовет: СПК РК «Заполярье» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

6) в муниципальном образовании Омский сельсовет: МКП «Омский животноводческий комплекс» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 100%.

7) в муниципальном образовании Приморский сельсовет: СПК «Харп» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
Республика Бурятия: ОАО «Молоко Бурятии» 2008 г. – 47,06%, 2009 г. – 20,67%, 2010 г. – 40,98%.
Республика Коми:

1) в муниципальном образовании МР «Сыктывдинский», МО МР «Корткеросский», МО МР «Княжпогостский», МО МР «Усть-Вымский», МО МР «Сысольский», МО МР «Прилузский», МО ГО «Сыктывкар», МО ГО «Ухта»: ОАО «Молочный завод «Сыктывкарский» 2008 г. – 70,9%, 2009 г. – 83,2%, 2010 г. – 79,6%.
2) в муниципальном образовании МР «Усть-Куломский»: ООО «Усть-Куломская машинно-техническая станция» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
3) в муниципальном образовании МР «Усть-Цилемский»: ООО «Звезда» 2008 г. – 55,2%, 2009 г. – 55,1%, 2010 г. – 55,7%; СПК «Маяк» 2008 г. – 44,8%, 2009 г. – 44,9%, 2010 г. – 44,3%.

4) в муниципальном образовании МР «Ижемский»: СПК колхоз «Заречье» 2008 г. – 53,4%, 2009 г. – 51,5%, 2010 г. – 55,4%.

Еврейская автономная область: ГП ЕАО «Биробиджанмолоко» 2008 г. – 92,6%, 2009 г. – 74,4%, 2010 г. – 68,6%.
Республика Алтай: ООО «Майма-молоко» 2008 г. – 76,7%, 2009 г. – 76%, 2010 г. – 72%.

Тамбовская область: ЗАО маслосырзавод «Новопокровский» 2008 г. – 26%, 2009 г. – 25,6%, 2010 г. – 32,4%.

Камчатский край:
1) в Мильковском районе: ООО «Мильковское» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

2) в г. Петропавловск-Камчатский, Елизовском районе, Усть-Большерецком районе: ОАО «Молокозавод Петропавловский» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%. 

Республика Мордовия: группа лиц ЮНИМИЛК в составе ОАО «Надежда» и ОАО «Молочный комбинат «Саранский» 2008 г. – 25,77%, 2009 г. – 31,71%, 2010 г. – 30,81%.
Кировская область: ЗАО «Кировский молочный комбинат» 2008 г. – 53,5%, 2009 г. – 51,31%, 2010 г. – 53,4%.
Свердловская область: ОАО «Екатеринбургский ГМЗ № 1» 2008 г. – 1,9%, 2009 г. – 0,2%, 2010 г. – 2,04%; ЗАО «Первая молочная компания» 2008 г. – 18,5%, 2009 г. – 21,07%, 2010 г. – 17,68% (с 2011 года ОАО «Екатеринбургский ГМЗ № 1» и ЗАО «Первая молочная компания» входят в одну группу лиц ЮНИМИЛК); ГУП СО «Ирбитский молочный завод» 2008 г. – 18,3%, 2009 г. – 18,1%, 2010 г. – 15,1% .
Брянская область: ТнВ «Сыр Стародубский» 2008 г. – 56,32%, 2009 г. – 57,24%, 2010 г. – 54,03%.

Хабаровский край:
1) Южно-Центральный рынок: 2008 г. – 68,96%, 2009 г. – 60%, 2010 г. – 54,75%.

2) Комсомольский рынок: ОАО «ДАКГОМЗ» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
Тверская область:
1) в Андреапольском районе: СПК «Западнодвинское молоко» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 100%.

2) в Бежецком районе: ЗАО «Кузнецковский сыродел» 2008 г. – 83,4%, 2009 г. – 41,2%, 2010 г. – 9,6%.

3) в Бельском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

4) в Бологовском районе: ОАО «Бологовский молочный завод» 2008 г. – 88%, 2009 г. – 99%, 2010 г. – 93%.

5) в Весьегонском районе: ЗАО «Кузнецковский сыродел» 2008 г. – 14%, 2009 г. – 50%, 2010 г. – 100%.

6) в Вышневолоцком районе: ОАО «Бологовский молочный завод» 2008 г. – 43%, 2009 г. – 40%, 2010 г. – 93%.
7) в Жарковском районе: ОАО «Жарковский молокозавод» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 83%, 2010 г. – 0%; СПК «Западнодвинское молоко» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 17%, 2010 г. – 100%.

8) в Западнодвинском районе: СПК «Западнодвинское молоко» 2008 г. – 69%, 2009 г. – 28%, 2010 г. – 14%; СПоК «Раймолоко» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 57%, 2010 г. – 64%.

9) в Зубцовском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 62%, 2009 г. – 69%, 2010 г. – 63%.

10) в Калининском районе: ЗАО «Медновский молочный завод» 2008 г. – 63%, 2009 г. – 83%, 2010 г. – 86%.

11) в Калязинском районе: ИП Роганян А.Г. 2008 г. – 100%, 2009 г. – 91%, 2010 г. – 74%.

12) в Кашинском районе: ЗАО «Кашинский маслосырзавод» 2008 г. – 80%, 2009 г. – 60,6%, 2010 г. – 22,9%; ЗАО «Свободный труд» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 0,4%, 2010 г. – 35,5%.
13) в Кесовогорском районе: ЗАО «Кашинский маслосырзавод» 2008 г. – 28%, 2009 г. – 52%, 2010 г. – 100%.

14) в Килерском районе: ИП Узлов С.В. 2008 г. – 43%, 2009 г. – 46%, 2010 г. – 55%.

15) в Конаковском районе: ООО «Дмитрогорский молочный завод» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 99,6%, 2010 г. – 99,95%.

16) в Краснохолмском районе: ОАО «Краснохолмский маслосырзавод» 2008 г. – 49%, 2009 г. – 60%, 2010 г. – 69%.

17) в Кувшиновском районе: ЗАО «Медновский молочный завод» 2008 г. – 63%, 2009 г. – 15%, 2010 г. – 17%.
18) в Лихославльском районе: ООО «Буренка» 2008 г. – 0%, 2009 г. – 98%, 2010 г. – 98%.

19) в Лесном районе: ОАО «Максатихинский маслодельный завод» 2008 г. – 25%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
20) в Максатихинском районе: ОАО «Максатихинский маслодельный завод» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
21) в Молоковском районе: ЗАО «Кузнецковский сыродел» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 99%, 2010 г. – 99%.

22) в Немидовском районе: ООО «Немидовский маслосырзавод» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

23) в Оленинском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

24) в Осташковском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 70%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 99,6%.

25) в Пеновском районе: ЗАО «Пеновское молоко» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
26) в Рамешковском районе: ООО «Молоко» п. Рамешки 2008 г. – 56,43%, 2009 г. – 48%, 2010 г. – 2%; ЗАО «Медновский молочный завод» 2008 г. – 24,94%, 2009 г. – 26%, 2010 г. – 46%.

27) в Ржевском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 97%, 2009 г. – 44%, 2010 г. – 100%.

28) в Сандовском районе: ЗАО «Кузнецковский сыродел» 2008 г. – 62%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

29) в Селижаровском районе: ОАО «Молоко» Ржев 2008 г. – 100%, 2009 г. – 73%, 2010 г. – 100%.

30) в Сонковском районе: ООО «Сонковское молоко» 2008 г. – 66%, 2009 г. – 7%, 2010 г. – 33%.

31) в Спировском районе: ЗАО «Медновский сыродел» 2008 г. – 64%, 2009 г. – 51%, 2010 г. – 18%.

32) в Торжокском районе: ЗАО «Медновский молочный завод» 2008 г. – 84%, 2009 г. – 81%, 2010 г. – 83%.

33) в Торопецком районе: СППК «Бочаровский» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 74%.

34) в Удомельском районе: ОАО «Максатихинский маслодельный завод» 2008 г. – 97%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

35) в Фировском районе: ЗАО «Медновский молочный завод» 2008 г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
Белгородская область: ОАО «Белгородский МК» 2008 г. – 22,49%, 2009 г. – 21,06%, 2010 г. – 23,89%.
Республика Северная Осетия-Алания: ОАО «Городской молочный завод Северо-Осетинский» 2008 г. – 57,2%, 2009 г. – 57,9%, 2010 г. – 60,7%.

Псковская область: ЗАО «Великолукский молочный комбинат» 2008 г. – 48,4%, 2009 г. – 35%, 2010 г. – 44%.

Иркутская область: ОАО «Иркутский масложиркомбинат» 2008г. – 79,4%, 2009 г. – 80,74%, 2010 г. – 75,56%; Филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» «Молка» 2008г. – 11,15%, 2009 г. – 12,65%, 2010 г. – 15,54%.

Калининградская область: ОАО «Молоко» 2008 г. – 56,4%, 2009 г. – 49,5%, 2010 г. – 56,9%.

Республика Башкортостан: «Уфамолагропром» филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 24,70%, 2009 г. – 17,55%, 2010 г. – 17,31%; ОАО «Белебеевский молочный комбинат» 2008г. – 22,42%, 2009 г. – 22,75%, 2010 г. – 20,48%.
Краснодарский край: Тимашевский молочный комбинат филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 21,64%, 2009 г. – 31,71%, 2010 г. – 32,25%.

Волгоградская область: ОАО «Компания Юнимилк» филиал «Молочный комбинат «Волгоградский» 2008 г. – 24,59%, 2009 г. – 26,18%, 2010 г. – 29,1%; ОАО «Еланский маслосыркомбинат» 2008 г. – 37,11%, 2009 г. – 43,32%, 2010 г. – 42,92%.
Калужская область: Обнинский молочный завод филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 28,95%, 2009 г. – 22,27%, 2010 г. – 23,82%.

Республика Адыгея: ОАО «Молочный завод «Гиагинский» 2008г. – 54%, 2009 г. – 47,83%, 2010 г. – 44,15%.

Рязанская область: ООО АМК «Рязанский» 2008г. – 17,81%, 2009 г. – 19,76%, 2010 г. – 25,3%.
Челябинская область: ОАО «Чебаркульский молочный завод» 2008г. – 22%, 2009 г. – 24,96%, 2010 г. – 24,98%.

Вологодская область: ОАО «Вологодский молочный комбинат» 2008 г. – 35%, 2009 г. – 39,2%, 2010 г. – 42,9%.

Нижегородская область: Молочный комбинат «Нижегородский» филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 28,9%, 2009 г. – 27,5%, 2010 г. – 19,8%.

Ставропольский край: ОАО «Молочный комбинат «Ставропольский» 2008г. – 32,56%, 2009 г. – 36,51%, 2010 г. – 38,07%.

Воронежская область: ОАО Молочный комбинат «Воронежский» 2008г. – 44,19%, 2009 г. – 38,5%, 2010 г. – 35,78%.
Санкт-Петербург: «Балтийское молоко» филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 23,09%, 2009 г. – 24,56%, 2010 г. – 25,23%; ООО «Санкт-Петербургский молочный завод «Пискаревский» 2008г. – 42%, 2009 г. – 28%, 2010 г. – 28%.

Алтайский край: Группа компаний «Столица молока» 2008г. – 23,4%, 2009 г. – 15,8%, 2010 г. – 16%; группа лиц в составе: ОАО «Быстрянский маслосырзавод» и ЗАО «Барнаульский молочный комбинат» 2008г. – 13,8%, 2009 г. – 15,9%, 2010 г. – 16,9%.

Архангельская область: ОАО «Молоко» 2008г. – 51,19%, 2009 г. – 47,57%, 2010 г. – 43,03%.

Удмуртская Республика:
1) в Южном районе: Группа лиц ООО «Космос групп» 2008г. – 24,96%, 2009 г. – 27,28%, 2010 г. – 27,56%.

2) в Северном районе: Группа лиц ООО «Космос групп» 2008г. – 83,75%, 2009 г. – 83,96%, 2010 г. – 75,61%.
Приморский край: Владивостокский молочный комбинат филиал ОАО «Вимм-Билль-Данн» 2008г. – 31,53%, 2009 г. – 22,52%, 2010 г. – 16,06%; ОАО «Молочный завод «Уссурийский» 2008г. – 25,14%, 2009 г. – 29,37%, 2010 г. – 30%.
Ивановская область: ООО «Ивмолокопродукт» 2008г. – 28,9%, 2009 г. – 32,3%, 2010 г. – 31,1%.

Республика Хакасия: ОАО «Саянмолоко» 2008г. – 80,577%, 2009 г. – 84,666%, 2010 г. – 83,878%.

Забайкальский край: ОАО «Читинский молочный комбинат» 2008г. – 64,84%, 2009 г. – 69,64%, 2010 г. – 69,35%.

Республика Саха (Якутия):
1) в ГО «Город Якутск», МО «Намский улус (район)», МО «Хангаласский улус (район)»: ОАО «Якутский гормолзавод» 2008г. – 38,18%, 2009 г. – 24,65%, 2010 г. – 28,09%; СХПК «Эрэл» 2008г. – 30,90%, 2009 г. – 36,17%, 2010 г. – 45,32%.

2) в МО «Горный улус (район)»: СХППК «Маай» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

3) в МО «Уста Алданский улус (район)»: СХППК «Дюпсюнский» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

4) в МО «Момский улус (район)»: СХПК «Момский» 2008г. – 0%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

5) в МО «Олекминский улус (район)»: ООО «Кладовые Олекмы» 2008г. – 90,44%, 2009 г. – 85,12%, 2010 г. – 84,80%.

6) в МО «Вилюйский улус (район)»: СХППК «Агрофирма Вилюйская» 2008г. – 68,97%, 2009 г. – 6,20%, 2010 г. – 5,81%; СХППК «Сыа Булуу» 2008г. – 0%, 2009 г. – 91%, 2010 г. – 91,83%.

7) в МО «Чурапчинский улус (район)»: СХПК «Чурапча» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 95,89%.
8) в МО «Ленский район»: МУП «Ленский молокозавод» 2008г. – 0%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
9) в МО «Мегино-Кангаласский улус (район)»: СПоК «Манчаары» 2008г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 73,21%; СХПК «Хоплу» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 26,79%.
10) в МО «Сунтарский улус (район)»: СПоК «Сунтар-АС» 2008г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 77,47%; ООО «Табага» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 22,53%.

11) в МО «Таттинский улус (район)»: СПК «Таатта» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

12) в МО «Томпонский улус (район)»: СХПК «Илгэ» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

13) в МО «Верхоянский улус (район)»: СХПК «Полюс Холода» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

14) в МО «Алданский улус (район)»: ООО «Фирма «Дэмис» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

15) в МО «Усть-Майский улус (район)»: СППК «Усть-Мая» 2008г. – 0%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

16) в МО «Верхневилюйский улус (район)»: СХПК «Чолбон» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

17) в МО «Оймяконский улус (район)»: СХПК «Дружба» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

18) в МО «Нюрбинский улус (район)»: СХПК «Байар» 2008г. – 100%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 0%.
Сахалинская область: ОАО «Молочный комбинат «Южно-Сахалинский» 2008г. – 53,40%, 2009 г. – 56,88%, 2010 г. – 55,11%.
Кабардино-Балкарская Республика: ООО «Нальчинский молочный комбинат» 2008г. – 0%, 2009 г. – 75,11%, 2010 г. – 74,8%.
Владимирская область: ЗАО «Холдинговая компания «Ополье» 2008г. – 39,31%, 2009 г. – 46,91%, 2010 г. – 47,81% (в 2011 году общество вошло в группу лиц Вимм-Билль-Данн).

Орловская область:
1) в Болховском районе: ОАО «Болховский сырзавод» 2008г. – 78,9%, 2009 г. – 23,5%, 2010 г. – 5,7%.
2) в Глазуновском районе: ОАО «Глазуновский маслодельный завод» 2008г. – 44,5%, 2009 г. – 49,3%, 2010 г. – 51,8%; ОАО «Троснянский молочный завод» 2008г. – 53,2%, 2009 г. – 45,1%, 2010 г. – 47,9%.

3) в Залегощенском районе: ООО «Милини» 2008г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 82%.

4) в Знаменском районе: ОАО «Болховский сырзавод» 2008г. – 12,2%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 0%.

5) в Колпнянском районе: ООО «Милини» 2008г. – 0%, 2009 г. – 0%, 2010 г. – 100%.

6) в Краснозоренском районе: ОАО «Завод сыродельный Ливенский» 2008г. – 47,6%, 2009 г. – 76,2%, 2010 г. – 100%.

7) в Кромском районе: ОАО «Кромской маслодельный завод» 2008г. – 18,1%, 2009 г. – 72,3%, 2010 г. – 54,6%.

8) в Ливенском районе: ОАО «Завод сыродельный Ливенский» 2008г. – 47,6%, 2009 г. – 70,5%, 2010 г. – 76,2%.

9) в Малоархангельском районе: ООО «Маслозавод» (Малоарх.) 2008г. – 63,9%, 2009 г. – 92,7%, 2010 г. – 100%.

10) в Троснянском районе: ОАО «Троснянский молочный завод» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

11) в Урицком районе: ООО «Урицкий молокозавод» 2008г. – 59,5%, 2009 г. – 96,1%, 2010 г. – 100%.

12) в Хотынецком районе: ОАО «Хотынецкий маслозавод» 2008г. – 97,7%, 2009 г. – 51,5%, 2010 г. – 0%.
Пензенская область: ООО «Белинскмолоко» 2008г. – 39,70%, 2009 г. – 16,05%, 2010 г. – 1,68%; ОАО «Молочный комбинат «Пензенский» 2008г. – 29,21%, 2009 г. – 42,54%, 2010 г. – 45,67%.
Астраханская область:
1) в границах г. Астрахани, Володарского, Камызякского, Икрянинского, Приволжского, Красноярского, Наримановского районов: группа лиц в составе: ООО «Молокозавод Володарский» и ООО «Молокозавод «Красноярский» 2008г. – 93,5%, 2009 г. – 83%, 2010 г. – 83,4%.

2) в границах Енотаевского района: Колхоз «Волга» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%. 
Республика Татарстан: ОАО «ВАМИН-Татарстан» 2008г. – 74%, 2009 г. – 72,3%, 2010 г. – 71%.
Ярославская область: ООО «Ярмолпрод» 2008г. – 31,63%, 2009 г. – 26,94%, 2010 г. – 30%.
Ростовская область: ОАО сыродельный завод «Семикаракорский» 2008г. – 10,25%, 2009 г. – 18,33%, 2010 г. – 27,30%; ОАО «Кагальницкий молокозавод» 2008г. – 25,25%, 2009 г. – 27,12%, 2010 г. – 21,63%.

Республика Карелия: ОАО «СЛАВМО» 2008г. – 54,10%, 2009 г. – 52,94%, 2010 г. – 51,35%.

Чувашская Республика: ОАО «Компания Юнимилк» 2008г. – 33,61%, 2009 г. – 30,1%, 2010 г. – 30,98%; ООО «Молочное дело» 2008г. – 43,92%, 2009 г. – 45,4%, 2010 г. – 41,58%.

Республика Марий Эл: ООО «НПФ «Республиканский молочный завод» 2008г. – 41,12%, 2009 г. – 47,81%, 2010 г. – 37,78%.

Республика Ингушетия: Государственное унитарное предприятие Маслосырзавод «Сунженский» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.

Ленинградская область: ОАО «Гатчинский молочный завод» 2008г. – 44,9%, 2009 г. – 30,4%, 2010 г. – 39,5%.
Магаданская область: ОАО Городской молочный завод «Магаданский» 2008г. – 100%, 2009 г. – 100%, 2010 г. – 100%.
VII. Определение уровня концентрации товарного рынка

Для определения уровня концентрации товарного рынка используются следующие показатели: 

а) коэффициент рыночной концентрации (CR) - сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:

                        n
(СR) = SUM D,
           i=1          i
где:
D - выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке,
n – число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке;
б) индекс рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) – сумма квадратов долей (выраженных в процентах) на товарном рынке всех хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке:

              N
       2

HHI = SUM D,

           i=1          i
где:

D - выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке,

N – общее количество хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке
В соответствии с различными значениями коэффициента рыночной концентрации и индекса рыночной концентрации Гирфиндаля-Гиршмана выделяются следующие уровни концентрации товарного рынка:

- высокий – при 70%<=CR3<=100% или 2000<=HHI<=10000;

- умеренный – при 45%<= CR3<=70% или 1000<= HHI<=2000;

     - низкий – при CR3<45% или HHI <1000.

Сопоставление и анализ количественных и качественных показателей, характеризующих структуру рынка закупки сырого молока в географических границах, которые были определены территориальными органами, как региональные, межрегиональные и локальные рынки, позволяет отнести данный товарный рынок к

высококонцентрированному рынку (с неразвитой конкурентной средой): в Новосибирской области; в Республике Карелия, в Чувашской Республике; в Архангельской области; в Сахалинской области; в Республике Марий Эл; в Республике Ингушетия; в Республике Саха (Якутия); в республике Татарстан; в Республике Хакасия; в Воронежской области; в Вологодской области; в Ханты-Мансийском автономном округе-Югре; в Республике Северная Осетия-Алания; в Томской области; в Кировской области; в Курганской области; в Ульяновской области; в Еврейской автономной области; в Республике Бурятия; в Новгородской области; в Липецкой области; в Магаданской области; в Мурманской области; в Карачаево-Черкесской Республике; в Республике Тыва; в Ульяновской области; в Тульской области; в Тюменской области; во Владимирской области; в Кабардино-Балкарской Республике; в Калининградской области; в Хабаровском крае; в Кировской области; в Московской области; в Республике Алтай; в Кемеровской области; в Астраханской области; в Брянской области; в Республике Коми; в Камчатском крае; в Ленинградской области; в Ненецком автономном округе; в Орловской области (кроме одного локального рынка в географических границах Орловского района, который характеризуется умеренной степенью концентрации); в Тверской области (исключения составляют Бежецкий, Кашинский, Кимрский и Сонковский районы области, в которых рынки стремятся к умеренному уровню концентрации); в границах северного района Удмуртской Республике.      
умереноконцентрированному рынку (с недостаточно развитой конкурентной средой): в Омской области, в Ростовской области, в Ивановской области, в Калужской области, в Ярославской области, в Рязанской области, в Приморском крае, в Нижегородской области, в Краснодарском крае, в Белгородской области, в Республике Мордовия, в Тамбовской области, в Челябинской области, в Саратовской области, в Костромской области, в Смоленской области, в Самарской области, в Пензенской области, в Ставропольском крае, в Республике Дагестан, в границах южного района Удмуртской Республике.     
низкоконцентрированному рынку (с развитой конкурентной средой): в Алтайском крае, в Курской области, в Иркутской области, в Псковской области, в Санкт-Петербурге (однако в 2008 году характеризовался умеренной степенью концентрации), в Свердловской области.   
В таких регионах как в Республике Башкортостан, в Амурской области анализируемый рынок является высококонцентрированным, а значение индекса рыночной концентрации Герфиндаля-Гиршмана (HHI) показывает, что рынок умеренноконцентрированный. Можно сделать вывод, что наблюдается динамика развития данного рынка. Рынок переходит от высококонцентрированному  к умеренноконцентрированному.
Также можно сделать вывод о достаточно высоком уровне концентрации товарного рынка в 2008 году в Ставропольском крае, в Красноярском крае, в Пермском крае и в Республике Адыгея, но имеющий тенденцию к постоянному снижению до умеренноконцентрированного в 2010 году.
Результаты анализа также позволяют сделать вывод, что основная часть местных (локальных) товарных рынков закупок сырого молока в Удмуртской Республике, в Орловской области, представляют собой олигопсонические типы товарных рынков, характеризующиеся наличием незначительного числа покупателей (молочные комбинаты), контролирующих спрос на данный товар (сырое молоко) при большом числе продавцов (сельхозпредприятиям, производящим сырое молоко). С учетом того, что молоко является быстро портящимся продуктом, а для осуществления его переработки необходимы значительные финансовые вложения, которыми колхозы не обладают, производители молока не имеют возможности воздействовать на цену сдаваемого ими сырого молока. Цены на сырое молоко устанавливают молочные комбинаты, а не производители молока. Сильные покупатели, которыми являются крупные молочные комбинаты, способны привлекать к себе поставщиков сырья за счет их кредитования и устанавливают цены на сырое молоко.
VIII. Определение барьеров входа на товарный рынок
Рынок молока сырого напрямую связан с оптовым рынком готовой молочной продукции. Ряд проблем функционирования рынка сырого молока вызван трудностями сбыта готовой молочной продукции:

- высоким уровнем удовлетворения спроса за счет ввоза готовой молочной продукции из других регионов;

- невыгодными условиями договоров, устанавливаемыми торговыми сетями (требование предоставления различных бонусов, отсрочки платежа за поставленную продукцию и т. д.);

- проблемами логистики (отсутствием специализированных терминалов, осуществляющих накопление, хранение и распределение продукции различных молокозаводов по предприятиям розничной торговли).

Кроме того, барьерами входа на рынок сырого молока являются:

1. Сезонные колебания объемов производства сырого молока. В осенне-зимний период наблюдается дефицит сырого молока и рост цен на него. В весенне-летний период объем производится избыточное количество молока и происходит падение цен на него. А также сезонные колебания цен, что снижает заинтересованность хозяйств-производителей молочного сырья в наращивании объемов производства продукта. 
2. Высокая стоимость кредитных ресурсов на создание, развитие и модернизацию производства.
3. Низкая закупочная цена на молочное сырье.

4. Отдаленность перерабатывающих предприятий от места производства молочного сырья.

5. Неразвитость рыночной инфраструктуры (нехватка специальных транспортных средств и специального холодильного оборудования для охлаждения молока, изношенность производственных помещений, оборудования).
6. Снижение качества молочного сырья при длительной транспортировке.

7. Ограничения по спросу (высокая насыщенность рынка молочной продукцией).

8. Экономические и организационные ограничения (государственная политика по поддержке сельхозпроизводителей, перерабатывающих организаций, организаций торговли, кредиты, налоги, цены (рост цен на электрическую энергию, на нефтепродукты приводит к росту затрат на производство молочной продукции), неплатежи, инфляция).

9. Приверженность к устойчивым хозяйственным связям, стабильные хозяйства отдают предпочтение при продаже сырого молока только одному молокоперерабатывающему заводу.
IX. Оценка состояния конкуренции на товарном рынке

Для развития данного товарного рынка и выхода на него новых хозяйствующих субъектов необходимо в первую очередь создать условия для снижения сезонных колебаний производства сырого молока коровьего, а также привлечения инвестиционных ресурсов, необходимых для увеличения молочного поголовья крупного рогатого скота. Также необходима разработка системы государственной поддержки, которая бы предусматривала частичную компенсацию затрат на реконструкцию старых и строительство новых перерабатывающих комплексов, а также субсидирование закупа сырого молока.
Одной из проблем развития конкуренции на рынке сырого молока является импорт в Россию молочной продукции. В связи с высокой долей импорта ценовая ситуация на российском рынке масла сливочного и сыра находится под существенным влиянием импортных цен, которые в перспективе могут поддерживаться на низком уровне. Это связано с тем, что основными импортерами являются Республика Беларусь и Украина, сельское хозяйство которых находится на подъеме и базируется на дешевых кормовых ресурсах и дешевой рабочей силе в условиях ее избытка. В результате снижается заинтересованность предприятий-переработчиков сырого молока в развитии производства сливочного масла и сыра, вследствие чего снижается закупка сырого молока этими предприятиями-переработчиками.
В целях осуществления контроля экономической концентрации, недопущения ограничения или устранения конкуренции, для осуществления контроля за рыночным поведением хозяйствующих субъектов, действующих на рынке закупки сырого молока:
1. внести изменения в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара в размере более чем тридцать пять процентов или занимающих доминирующее положение на рынке определенного товара, если в отношении такого рынка другими федеральными законами в целях их применения установлены случаи признания доминирующим положения хозяйствующих субъектов (далее - Реестр) в связи с изменением положения отдельных хозяйствующих субъектов на исследуемом рынке.

2. провести работу по актуализации Реестра по результатам проведенного анализа на рынке сырого молока.
